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Modele d'entreprise

Modele B2B (d'entreprise a entreprise)
e Stabilité du marché (revenus récurrents)
* Prévisibilité du marché
 \Vente en gros = couts d'exploitation réduits




Produits




Opportunité de marche

Les Etats-Unis détiennent 75 % du marché
mondial de |la mousse de mer

Les tarifs de détail aux Etats-Unis ont augmenté
de 14 % en 2021

Augmentation du nombre de végétaliens

Les patients recherchent d'autres sources

de médicaments I I I I I
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Les adeptes de |la santé et de la forme physique v
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Relations
Agriculteurs
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Supermarches Agroprocesseurs

k) Consommateurs




Avantage concurrentiel

Un emballage
attrayant
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Quelle est |a
prochaine étape ?

» Rénovation de l'espace

- Equipement et emballage

« Commerce électronique

» EXxportation
. Introduction d'un nouveau i

produit
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Merci de votre
attention.
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