Session n°4 :

Garantir la qualité et la sécurité
alimentaire dans les Caraibes :

le role clé des PME
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Intro

O's Inc. a développé une marque de produits alimentaires avec
une gamme de plus de 13 produits entierement naturels et sans
gluten, tels gue des farines alternatives, des préparations pour
crépes, des bouillies, de la chapelure et des huiles a base de

manioc, d'arbre a pain, de patate douce, de banane plantain et de
noix de coco.



PROBLEME

Lorsque nous éetions jeunes, nous mangions et buvions de tout,
mais aujourd'huli, il semble que tout le monde ait une réaction ou
une allergie a la plupart des choses. La raison en est que le
groupe de protéines des gliadines est soupconné, en particulier, de
provoquer ces réactions immunitaires indesirables et que les
varietes de Dblé modernes contiennent plus de protéeines

Immunoréactives que par le passe.



PROBLEME

On sait depuis longtemps que les protéines de Dblé peuvent
déclencher des troubles tels que la maladie cceliague ou les
allergies au blé. Environ 1 % ou 0,5 % de la population adulte est
touchée dans le monde et ce chiffre est en augmentation.

Lorsque la consommation de blé ou de produits a base de gluten
provoque une inflammation et des lésions dans le tractus intestinal
et d'autres parties du corps, un régime sans gluten est
recommandé et tres important.



PROBLEME

Le gluten ne contient pas de nutriments essentiels et est présent
dans de nombreux aliments tels que le pain, les pates, les pizzas et
les ceéréales. Cependant, les aliments ne contenant pas de blé ou
de gluten ne sont pas facilement accessibles. En fait, les rayons des
supermarchés et les frigos manquent de produits sans gluten
entierement naturels et faciles a utiliser.



SOLUTION

Notre marque O's s'etend aux allées de supermarche, des rayons
aux frigos.

O's a créé une partie de la solution en développant sa gamme de
produits deélicieux qui sont, non seulement, entierement naturels et
sans gluten, mais aussi sans additifs, colorants et conservateurs.
L'adoption d'un mode de vie sain est de plus en plus freguente et le
regime sans gluten devient méme populaire chez les jeunes qul
n‘ont pas eté diagnostigués avec une maladie ou qui n'ont pas de
réaction immunitaire au gluten.



SOLUTION

Chaque produit est unique compte tenu de:

« Sa polyvalence (chapelure, créepes, bouille, huile, farines
alternatives, meélanges, etc.)

« Sa texture (farine fine, boulllie épaisse, chapelure
floconneuse, etc.)

* Son arome (ils ont un parfum particulier)

* Son godt neutre (farine de manioc)

» Sasaveur prononcee (farine de patate douce)

» Son guide de premiere utilisation (recettes sur I'emballage)

 Qu’il s’agisse daliments de base faciles a cuisiner (produits
refrigérés, morceaux de manioc, citrouille rapee, etc.)




CONCURRENCE

...et certaines de ces choses nous donnent un avantage sur
NosS concurrents.

O’'s Inc. Local Outre-mer

L'emballage / la marque

Textures

arbme

Saveur

Polyvalence

section transversale des
produits



PROPOSITION DE VALEUR

Nous avons mené une enquéte en ligne pour savoir pourquol les clients
ont choisi des produits O's,

N\

* Nous offrons a nos clients des produits de haute qualité a un
prix abordable.

 Tous les produits sont garantis entierement naturels et
sans gluten.

 Des consells de santé et des recettes figurent sur la
plupart des emballages

 Un moyen de maintenir un mode de vie sain sans avoir a se
priver d'aliments et de desserts délicieux, de shakes et de snhacks.



TECHNOLOGIE

La marque O's est deja présente dans les rayons des
supermarchés de toute l'lle, mais nous en sommes encore au stade
du deéeveloppement de nouveaux produits. Alors que nous
continuons a mettre au point des formules pour nos nouveaux
produits, notre objectif est de trouver un emballage respectueux de
I'environnement qui continuera a conserver la fraicheur et |'arome
de nos produits. Nous souhaitons développer une image de
marque capable de rivaliser avec la concurrence internationale,
tout en conservant l'authenticité caribéenne.



PROPRIETE INTELLECTUELLE

Nous sommes actuellement en train de déposer notre marque,
dans le but de commencer a exporter en sachant gue notre
marque ne peut pas étre copiée dans les 1les ou les pays vers
lesquels nous souhaitons exporter.



MARCHE POTENTIEL

* Nos prix se situent dans une fourchette moyenne a élevée, en raison de
la qualité et de la taille du produit. Toutefois, si nous parvenons a trouver
un emballage et des matériaux plus eéconomigues, les prix peuvent étre
réduits afin de satisfaire tous les segments du marché.

* Nous sommes presents dans les supermarchés et les magasins de
proximité de toute l'lle, mais nous sommes sur le point de trouver un
distributeur pour exporter vers d'autres iles des Caraibes.

 Depuis 2020, toutes les promotions de nos produits se font en ligne via
les medias sociaux. Des tétes de gondole et des présentoirs sont en train
d'étre mis en place pour promouvoir davantage notre marque.
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REGLEMENTATION

 La production alimentaire doit étre propre et sure pour la
consommation

* Preparation des aliments - Analyse des risqgues et maitrise des
points critiques (HACCP), bonnes pratiqgues d'hygiene
personnelle, equipement de protection individuelle (gants, filet
a cheveux, etc.), machine/équipement de lavage/stérilisation,
fabrication d'équipement de protection.



REGLEMENTATION

» |Les etiguettes bilingues contiennent une liste complete des
ingredients, en soulignant ceux gqui peuvent provodquer des
réactions allergiques (céleri, moutarde, ceuf, etc.), ainsi que
des informations nutritionnelles, un code-barres et |I'adresse
du fabricant.

 EXxigences en matiere d'indications geographigues



CONSEILLERS
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NOTRE EQUIPE

Directrice geneéerale :
Theophilia Louisien Stoute - supervise les opérations quotidiennes de

l'usine de transformation.

Marchandiseur/livreur :
Patrice Stoute - distribution de produits aux supermarchés, aux

magasins de proximité et aux magasins de détall, etc.

Travailleurs géneéraux :
Une équipe de 4 femmes agees de 36 a 55 ans, prépare toutes les

matieres premieres a transformer, emballe et étiguette tous les
produits.



NOTRE EQUIPE

Marketing/Porte-parole :
Sabrina Walcott

Comptables
KSConsulting Inc.

Conseillers :

Consultants en matiere d'investissement et de
développement des entreprises



Plus de 13 produits fabrigués par O's Inc. sont TOUS transformes de
facon artisanale, biologiques, sains, entierement naturels, sans
conservateurs, sans additifs, sans colorants et 100 % SANS GLUTEN.
O's Inc a developpé une marque d'aliments qui vous offre une
alternative aux repas a base de blé et de gluten.

Les produits O's aident a développer et a maintenir un mode de vie
plus sain et vous offrent la sécurité de manger des repas vraiment
sains et bons pour votre corps.

Manger sain ne signifie pas manger fade, préparez quelgue chose
de délicieux avec O's.
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@Os_Foods | productsbyo@gmail.com | 246-231-4883


mailto:productsbyo@gmail.com

Cette série d’événements est organisée par I’lICA et le COLEACP.

Le COLEACP intervient dans le cadre de la coopération au développement
entre I'Organisation des Etats d'Afrique, des Caraibes et du Pacifique
(OACPS) et I'Union européenne (Fonds européen de développement - FED),
avec le soutien de I'Agence francaise de développement (AFD).

EE AFD

DE DEVELOPPEMENT

Merci
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