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Miembros de la cooperativa



Nuestra 
Misión y visión



http://www.wisuriname.com/ http://www.withebrand.com/ TML 22/08/23



Nuestro modelo 
de negocio



Nuestro modelo de negocio 
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Nuestra 

Productos



2014 2016 - 2023 Nueva fórmula enriquecida 
2023

Originalmente en el mercado Rallado envasado

Las etapas de Kokori



Importancia de la presentación, el envasado y el etiquetado de los productos

1.  Protección: Una de las principales funciones de 

nuestros envases es proteger nuestros productos 

de daños, contaminación e influencias externas. 

Queremos asegurarnos de que nuestros 

productos lleguen a los consumidores en perfectas 

condiciones.

2.  Conservación: Nuestra elección de envases nos 

permite prolongar la vida útil de los productos 

creando una barrera contra el aire, la humedad, la 

luz y otros factores que pueden degradar la 

calidad. Esto es especialmente importante para 

los productos perecederos y los artículos 

sensibles a las condiciones ambientales.

3.  Información: Nuestros envases son una valiosa 

fuente de información para los consumidores. 

Proporciona detalles sobre cómo utilizar nuestros 

productos, ingredientes, datos nutricionales, 

precauciones de seguridad, etc. Un envase claro e 

informativo ayuda a los consumidores a tomar 

decisiones de compra con conocimiento de causa.
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Importancia de la presentación, el envasado y el etiquetado de los 
productos

2.  Atractivo: Nuestros productos deben llamar la atención. 

Nuestros productos visualmente atractivos pueden influir 

significativamente en la elección del consumidor. Somos 

muy conscientes de que el diseño, la paleta de colores y la 

marca de nuestros envases pueden crear una primera 

impresión memorable y diferenciar nuestro producto de sus 

competidores.

3.  Funcionalidad: Nuestros envases están diseñados 

pensando en la funcionalidad. Facilidad de uso, 

almacenamiento cómodo y características fáciles de usar. 

Esto contribuye a una experiencia positiva para el 

consumidor. Hemos optado por un envase funcional e 

incluido un cierre resellable.

4.  Sostenibilidad: en el mundo actual, preocupado por el 

medio ambiente, los envases sostenibles son cada vez 

más importantes. Los envases respetuosos con el medio 

ambiente, fabricados con materiales reciclables o 

diseñados para producir un mínimo de residuos 

demuestran el compromiso de reducir nuestra huella 

ecológica. Nuestras bolsas, por ejemplo, están fabricadas 

con un 75% menos de plástico. Tomamos decisiones 

conscientes....
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"¡Todo se trata de Wi!" 

El ADN de nuestra marca 
representa nuestra estrategia 
centrada en las personas. 

¡El cuidado de las personas, 
el planeta y la prosperidad 
está en el centro de todo lo 
que hacemos en Wi!

Nuestra marca



(+) 369 083/ (+597) 877 2877

Aceite de coco

virgen extra

Aceite de cangrejo

carapa guianensis

Aceite de maripa

Atalea maripa

Miel

Raíz de hoja de flecha
xanthosoma sagittifolium
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Nuestros productos

Gachas enriquecidas con mandiocaGachas enriquecidas con mandioca

Mezcla de mandioca y 
plátano para el desayuno

Preparación del desayuno 
mandioca fûmé

Preparación del desayuno 
a base de mandioca

Preparación del desayuno 
a base de mandioca

Harina de mandioca
Preparación de la masa 

para tortitas de mandioca





Presentación del 
producto



¡¡¡Zona de guerra de productos!!!



Asociación 
estratégica



Asociaciones 

estratégicas
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Para animar a las PYME y a las empresas a adoptar prácticas sostenibles de envasado y etiquetado es necesario combinar incentivos que 

ofrezcan beneficios tangibles y apoyen su transición hacia prácticas más respetuosas con el medio ambiente. He aquí algunos de los 

incentivos que pueden ofrecerse:

Incentivos financieros:

 a. Ayudas y subvenciones: Los gobiernos y las organizaciones sin ánimo de lucro pueden ofrecer subvenciones para ayudar a las 

empresas a invertir en envases y etiquetado sostenibles. Estos fondos pueden destinarse a investigación y desarrollo, compra de equipos o 

formación.

b. Créditos y deducciones fiscales: Puede haber incentivos fiscales, como créditos o deducciones, a disposición de las empresas que 

inviertan en prácticas sostenibles. Estos incentivos pueden reducir el coste global de la adopción de envases y etiquetado respetuosos con 

el medio ambiente.

c. Préstamos a bajo interés: Ofrezca préstamos a bajo interés o interés cero específicamente para iniciativas de desarrollo sostenible. Esto 

puede permitir a las empresas invertir en prácticas sostenibles.

Asistencia técnica y apoyo:

 a. Servicios de consultoría: Proporcionar acceso a expertos en sostenibilidad y consultores que puedan orientar a las empresas en la 

aplicación de soluciones sostenibles de envasado y etiquetado.

b. Formación y talleres: Organizar programas de formación y talleres para sensibilizar a las empresas sobre las prácticas sostenibles y los 

beneficios que pueden aportar.

c. Apoyo a la investigación y el desarrollo: Apoyar los esfuerzos de investigación y desarrollo destinados a crear materiales y tecnologías 

de envasado sostenibles e innovadores.

Incentivos para ayudar a las PYME y las empresas a adoptar métodos de envasado sostenibles.
¿prácticas de etiquetado? 



Incentivos para ayudar a las PYME y las empresas a adoptar métodos de envasado sostenibles.
¿prácticas de etiquetado? 

Certificación y reconocimiento:

 a. Apoyo a la certificación: Ayude a las empresas a obtener certificaciones y etiquetas ecológicas como FSC, Comercio Justo o 

EcoCert, que pueden aumentar su credibilidad y atraer a los consumidores concienciados con el medio ambiente.

b. Programas de reconocimiento: Crear programas de reconocimiento o premios para las empresas que demuestren un compromiso 

excepcional con las prácticas sostenibles de envasado y etiquetado.

Acceso al mercado:

 a. Condición de proveedor preferente: los grandes minoristas y organizaciones pueden dar preferencia a los proveedores y socios que 

utilicen envases y etiquetado sostenibles. Esto puede suponer un fuerte incentivo para que las empresas adopten estas prácticas.

b. Acceso a mercados sostenibles: Ayude a las empresas a conectar con mercados y clientes que den prioridad a la sostenibilidad, tanto 

a nivel local como internacional.

Relaciones públicas y apoyo al marketing:

 a. Apoyo al marketing: Proporcionar apoyo al marketing y a la creación de marcas a las empresas que adopten prácticas sostenibles, 

ayudándolas a comunicar eficazmente su compromiso a los consumidores.

b. Campañas de educación de los consumidores: Colaborar en campañas de concienciación pública que informen a los consumidores 

sobre la importancia de los envases sostenibles y sobre cómo apoyar a las empresas que los utilizan.

Apoyo a la gestión de residuos:

 a. Infraestructura de reciclaje: Invertir o subvencionar infraestructuras de reciclaje para facilitar a las empresas el reciclaje y la 

reutilización de los materiales contenidos en sus envases sostenibles.

Colaboración y creación de redes:

 a. Redes empresariales: Facilitar oportunidades de creación de redes para que las empresas compartan buenas prácticas y colaboren en 

iniciativas de sostenibilidad.

b. Asociaciones industriales: Fomentar la colaboración entre PYME y grandes empresas del mismo sector industrial para promover el 

desarrollo sostenible.



Nuestra pasión
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Gracias

El evento cuenta con el apoyo de lo programa Fit For Market Plus, ejecutados por 
COLEAD en el marco de la Cooperación al Desarrollo entre la Organización de Estados de 

África, el Caribe y el Pacífico (OEACP) y la Unión Europea (UE).

Esta publicación ha sido elaborada con el apoyo financiero de la UE y la OEACP. El 
contenido es responsabilidad exclusiva de COLEAD y en ningún caso debe considerarse 

que refleja las opiniones de la UE o de la OEACP.
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