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Mercados actuales de la GCNA
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GCNA

NUEZ MOSCADA DE V) Valor afadido desde la vaina hasta el mercado
GRENAADA

1. Salsa picante

2. Salsadukey picante

3. Refresco de nuez moscada (bebida)

4. Condimento verde

5. Encurtidos . = €y &
. g CONFITADAS

Vainas de nuez
moscada 4

6. Aceite de macis*

7. Tés de especias de nuezmoscada
8. Condimento para carnicia

9. Nuez moscada molida
10, Aceite de nuez moscada*

Nuez moscada
Salsa picante

v

11. Sustrato para macetas «Nutmosss»

12. «Nutcretes (cemento y cascaras)

13. Decoracion con conchas — Conchas de colores

Fecha: julio de 2020



Oportunidades de mercado regionales e internacionales para los productos agricolas de la GCNA

—

Industria
alimentaria

(panaderias,
restaurantes)

- el

UNA CESTA LLENA DE
PRODUCTOS DE GRANADA.




ACEITE

" (Myristica fragrans)

GCNAF



Acceso y competitividad en los mercados regionales e internacionales

Calidad,
Seguridad
alimentaria,
Certificacion

e Certificaciony
normas HACCP o
similares

e Certificacion de
sostenibilidad
(Comercio Justo)

e Indicacion
geografica

e Formacion
continua del
personal

Envasado,
etiquetado

Comprensionde la
cultura de la
poblacidn

Disefio de etiquetas
Sostenibilidad
medioambiental

Salud y seguridad

Presentacion
(atractivo del
envase),
informacioén
nutricional

Uso del producto

Almacenamiento
(exposicionen el
punto de venta)

Fijacion de
precios

e Comprender el coste
marginal

e Competitividad:
productos similares,

¢ «Valor de los
productos»: qué
solucion ofrece su
producto?

Suministro
Consistencia

Disponibilidad de
materias primasy
embalajes
Productividad
Mantenimiento de
los equipos
Financiacion
comercial
Transporte



4

Logistica

{

Financiac
ion

<

Produccion
Capacidad

<

Requisitos
normativos

4

Retos a la hora de entrar en nuevos mercados

Disponibilidad y regularidad del transporte maritimo y aéreo
aduaneros

Idoneidad de los buques de almacenamiento,

Personal competente en el uso de programas

Descarga de mercancias a granel en buques

Inversion inicial/costes de puesta en marcha
Uso de financiacién de factor o financiacion comercial
Las entidades financieras tradicionales no pueden hacer frente a las necesidades

Mantenimiento
Coste de la electricidad
Pedidos o suministros de volumen suficiente

Equipos/maquinaria
Personal cualificado
Abastecimiento de piezas y equipos (logistica)

(Nivel de automatizacion)

Requisitos de salud y seguridad Barreras técnicas al comercio Certificaciones

medioambientales
Auditorias de sostenibilidad
Certificaciones halal/kosher

Requisitos sobre pesticidas y metales pesados
Requisitos de embalaje Deforestacion en la industria



Los productos de

Impulso a la - :

., . valor anadido son H

plantacion de mas i

todos a base de t

nueces moscadas _
nuez moscada

Los productos de
valor anadido no
contienen aditivos
ni conservantes

Comunicacion a
través de redes
sociales y medios
tradicionales

-1- T 3 AT Y |. : A s N

GCNAS 2 visitas educativas increibles

Innovacion:
Salud y bienestar: Vinculos con el VEb b e e et
las especias estan agroturismo st ool it o
de moda (museo, jardines de

especias), |G




Lecciones aprendidas

La presencia fisicaen un mercado (alguien sobre el terreno)
Buen conocimiento del producto y de otros tipos de innovacion relacionados

con el mismo

Escuchar al consumidor
Los clientes deben formar parte de la innovaciony la sostenibilidad

Personal fiable y competente
Colaboracidén entre las personasdel sector

Probar, explorar, innovar
No estancarse (¢.el producto se adapta al mercado o a lo que se necesita

en este momento?)

Innovacién para superar retos (buscar enfoques diferentes)
Tener una vision claray asumir riesgos calculados
iSIGAN CRECIENDO!



Apoyo, alianzas y medidas para ayudar a las micro, pequenas y medianas empresas (MIPYMES) agroalimentarias del
Caribe

Acuerdos de transporte
(aéreo y maritimo)
mejorados Yy fiables

Instrumentos de
financiacion comercial:
directos e indirectos

Fomento de la confianza de los consumidores (campanas de «compra local» o «<compra caribeno»)
Recurso a personas influyentes
Conocimiento del producto basado en la investigacion (destacando y promocionando sus beneficios)



iGracias!

Para mas informacion:

.., . UNA CESTA LLENA DE
Asociacion Cooperativa de Nuez Moscada de Granada PRODUCTOS DE GRANADA.

Complejo Comercial de la GCNA

Bulevar Kirani James, St. George's

Granada

Tel.: (473) 440 2117 | Fax: 1-473-440-6602

Movil: 1-473-458-4852

Correo electrénico central: gcnamails@grenadanutmeg.com
Correo electréonico de marketing: grenadanutmeg@gmail.com
Pagina web: http://www.gcnanutmeg.com

https://www.facebook.com/pg/gchanutmeggrenada/

o genamails@grenadanutmeg.com



mailto:gcna.nutmeg@spiceisle.com
mailto:grenadanutmeg@gmail.com
http://www.gcnanutmeg.com/
https://www.facebook.com/pg/gcnanutmeggrenada/
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Gracias

El evento cuenta con el apoyo de lo programa At For Market Plus, ejecutados por
COLEAD en el marco de la Cooperacion al Desarrollo entre lo Orgonizocion de Estodos de
e

Africa, el Caribe y el Pacifico {OEACP) y

inian Europea (UE).

7 con el apoyo financiero de o UE y lo OEACP. E
idod exclusiva de COLEAD y en nin

- 1 R B
1 0050 dee CONSIaErarse

gue refleja las opiniones de la UE o de la OEACP.

= Financiado por
_r% la Unién Europea
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