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Analyser le marché : de I'opportunité a I'acces au marché ‘

Explorer les opportunités internationales et intrarégionales pour les micro, petites et moyennes entreprises
(MPME) agroalimentaires des Caraibes

Les données commerciales peuvent nous indiquer ou des opportunités émergent.
Les informations sur le marché permettent de déterminer si ces opportunités sont
adaptées a votre entreprise.
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Que nous révelent les données commerciales de ces dix dernieres ‘
années ?
Trois enseignements a tirer des données commerciales des Caraibes

La valeur et le volume des exportations

Les importations dépassent largement les exportations. Les destinations des exportations évoluent.
n'évoluent pas de la méme maniére.
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Exportations : 0,7 million de tonnes / 1,0 milliard de ' . . , )
dollars US Importations : 1,3 million de tonnes / 1,7 L'Amérique du Nord a gagné en importance Ce ne sont pas seulement les volumes qui
milliard de dollars US Les importations reflétent la tandis que I'Europe reste une destination évoluent, mais aussi la nature des produits
demande actuelle — et les opportunités majeure. exportés.

potentielles de substitution.
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Des opportunités apparaissent des deux cotés de @
la balance commerciale

Les importations révelent elles aussi des opportunités de marche

Dynamique des exportations La demande régionale
Quels sont les produits des Caraibes qui Qu'acheéte déja la région ?

ont le vent en poupe ?
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Les producteurs régionaux peuvent-ils étre compétitifs en termes de :
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Les marchés régionaux, une plateforme de croissance ‘

Les marches regionaux peuvent aider les MPME a renforcer leurs capacités pour s'imposer sur des marches
plus exigeants
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RENFORCEMENT DES CAPACITES A MESURE QUE LE NIVEAU DE

CONCURRENCE AUGMENTE :

* augmenter les volumes de production

« améliorer la cohérence

» renforcer les systémes de qualité et de sécurité
alimentaire

* Un nombre croissant de fournisseurs
concurrents

Des cahiers des charges plus stricts

Des colts de mise en conformité plus élevés
» professionnaliser le conditionnement et la logistique Une logistique plus exigeante

» développer les relations avec les acheteurs Des exigences plus strictes de la part des

* Acquérir de lI'expérience en matiére de cahiers des acheteurs

charges et de contrats avec les acheteurs

Un marché régional peut s’avérer précieux non seulement en tant que destination, mais aussi
comme lieu ou développer les capacités nécessaires pour répondre aux marchés plus exigeants. 6



Cette opportunité est-elle réellement accessible ? &

Un marché attractif n’est pas necessairement un marché accessible

1. PUIS-JE PENETRER CE 2. PUIS-JE REPONDRE AUX
MARCHE? EXIGENCES DE
L'ACHETEUR?

Aspects juridiques et
réglementaires

Logistique et économie

Aspects commerciaux

. Exigences SPS/ * Fret e
phytosanitaires « Qualité et spécifications . g%'l‘;%eec:ﬁ/:aei’s‘gﬁd't'on
* Securité alimentaire * Volumes et regularite . Chaine du froid / durée de
* LMR/contaminants « Certification conservation
- Tarifs - el ErE « Co0t au dédouanement
« Etiquetage iy 2
« Tracabilité

La taille du marché vous indique qu’il pourrait y avoir une opportunité.
La conformité, les exigences des acheteurs et le colut au dédouanement vous indiquent
s'il s'agit d'une opportunité pour votre entreprise. . 3



Transformer les informations sur le marché en ‘
décision

Utilisez les informations de marché pour choisir votre prochain marchée

1 IDENTIFIER 2 ) COMPARER /o VERIFIER \ /o TEST \

Ou la demande est-elle Quels sont les marchés Mon entreprise peut-elle Commencez par une
en hausse ? les plus adaptés ? accéder a ce marché ety combinaison réaliste
fournir ses produits ? produit-acheteur-marché
* Importations * Taille et croissance du » Exigences
» Croissance des marché réglementaires
exportations ] « Destinations * exigences des
» Tendances du marché « Concurrents acheteurs
* Evolution des flux « Régional ou - Logistique
commerciaux international KCoﬂt au dédouanement/ K /
Explorez vous-méme les données a l'aide des Pour les exigences réglementaires
tableaux de bord COLEAD Market Insights : et les changements au sein de 'UE
https://colead.link/analytics/ - AGRINFO
— g https://agrinfo.eu/
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Choisissez un marché adapté a votre activité actuelle —

et qui vous aide a développer les capacités dont vous aurez besoin
demain.
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Cet événement a E1€ organisée dans le codre du programme Fit For Market+ mis en ceuvre par le COLEAD
dans le codre de lo Coopération au Développement entre FOrganisation des Ftats d*Afrique, des Coraibes

et du Pacifigue {OEACP], et I'Union européenne (UE).

Cette publication a été produite avec le soutien financier de IFUE et de F'OEACP. Son contend reléve de Ia

(
selle responsabilité du COLE I'LIE

AD et ne peut en aucun cas étre considéré comme refiétant la position de FUE
ou de I'OEACP.
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